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1. Introducere

Brandbook-ul Door defineste identitatea vizuald, vocea g$i experienta
bramdutin P Elenat abdleste Cregulale v care ssusi qura /eosren baic ine-tol e

metFersialele fef des e sk oge el dctigri Sanaet ol Stotil Lemesa e LoP o otk
in care Door este perceput.
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2. Despre Door

Hoarweslestinogidec shop sereal pentpuga o et sa-axmerienkasoonpilehass
dec g cafegrigadersctl i bates Spanad aiannoshorasmodernt: cs1 Sdatalidde
care transformd fiecare vizitd intr-un moment memorabil.

Chiar dact accentul este pus pe zona de to-go., Door rdmé@ne un spatiu
PRIMIEOR. Sty seabe oaiicR | i dse thor o pP ] S peErlras saytinc w0 S eatony S
pentmuicsesbuetn de A octliee de ehe eyl essiode siibe i e ot EmMpo rtin
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3. Misiune, Viziune, Valori

Misiune

Daer 151 spropune-saroferse co ioafecede ocal i dbe Ssuperrecra s iprepara ko
CATEOP s 1 idrc CRIGE O CIIR SOITHIER L VIR EPSIIRGEMO0 S parea nan S Fonmar efiecone
interactiune intr-o experientd memorabild.

Viziune
Door isi propune sa fie cel mai instagramabil si apreciat coffeeshop
Jlasorass=cun Beperea i ous Tuktiiy setab Lt - si el fPentd CLbart T

Valori

s bdl ivate sl ncoslecd e selaba AL sec s dde ke bbb s shaabar as e pedifed st il
prezentare.

# - Hecpeo i s empaiae BRohaiocle iregnmes ol el

®* Autenticitate si modernitate.

® Apartenentd la o comunitate premium, dar accesibild.
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4. Experienta Door

oo repmesrnta T myltdecataorcaten meesterpudeclaraiie sde cgeil foan
2 /sl s[shiahe SYal=Tantof,

Frecaredelenent: al - bronaului=-contrabures Fanar experl enttosung o
e Paliarel estio-gosdevin. dewsimsolssdesstatiptrsiiiosexnres e s\ 12 et

brandului.

sfarduriile edess adeln e deonfirmasapertenent Oy fars o seomunitote
exclusiva.

® Materialele personalizate - sezoniere sau permanente - creeazd un

sentiment de conexiune autenticad.

In locatie, atmosfera, designul si servirea contribuie la o
experientd premium, caldd si memorabild, care ii face pe oameni sda se
simtd unici si apreciati.
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5. Vocea Door

Vocea Door este clarda, prietenoasd si umand.
Deor S comtunicd sz zenpat e anaspect, St vnalunabete. o skransmbona
JNckedenens iy paiinament . fars: Srqldadete s slonilcesie: coffEImist s oald:

relaxat, elevat, dar fard a fi inflexibil.

Euvintesoheiedautentn e sroalbol e aabeyTcao ks sadigit s anbaltenen Fo
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6. Public tinta

9

Ueor #se rddiesecza s it brrdnd-saneridor - dkiccenitor. si: adul tirlen
aciEhvi  pceneaprecideGioal R Eatens esd el e ssiisaxperientele utentice.

Peptrtetiner R Soor 2 peprezan i ¥ sspati urieoo 1 sejavexcl (say e Blin HEoe
gapetrelleceduistidi il osadessuahas s i ais siofePd: vsent et sacle

apartenentd la o comunitate modernd.

Fentrrsagnibtis wlograester oroaease actndiliddtecHn oo ThceaPersesbotk
simil scenecial i sepalaxaty  saRreleyapt i
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Versiuni alternative pentru utilizare contextualad,
nevoile de comunicare.

pastredaa. wproporbiile o sd s setlonidesvilogolduls:«de wbdzd = aaddiigan
descriptorul ,coffee” pentru claritate sau expresivitate vizuala.
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Variatii de culoare bo
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Variatii de culoare
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Logoul Door trebuie utilizat conform requlilor de identitate vizualda:

suPhsivares preper i lor Si cspafaenigccopect o,

e Fvitarea oricdrei distorsiondri, modificdri

elementelor.

*. ApLI Carecscrgoal  mpera puncelur 1ot caie T easiigling

contrastul optim.

® Alegerea versiunii potrivite de 1logo se
contextul vizual, mentindnd intotdeauna

lizibilitatea.

* Se recomandd wutilizarea versiunilor contindand
scoffee” acolo unde spatiul s$i contextul permit,
simplad se foloseste doar cand celelalte

corespunzator.

rearanjari
Ersalilatoten

functie
claritatea

pot fi

a
si

de
si

descriptorul
iar varianta
aplicate
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Incadrari

DO
OR

DO
OR

DO
OR

MArime minimd
32X 32pX
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Incadrari
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MArime minimd
128x128px
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Incadrari

DO

ffffff

eeeeee

ffffff

MArime minimd
128x128px
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Validare vizuald - versiuni monocrome pentru imprimare

In situatiile in care nu este posibila imprimarea color. Togoul

Door poate fi folosit in versiune monocromd.

e Logo negru 100% - pentru fundaluri deschise.

e Logo alb 100% - pentru fundaluri inchise.

e Logo gri (70%) - alternativa pentru materiale care nu
suportd contrast puternic.

Utilizarea acestor versiuni este permisd exclusiv in contexte

tehnice de imprimare monocromd. Nu se recomandd pentru

aplieatdile de- brand digital etsalvcalon:

DO DO Qj=L,

OR OR gl Do
OR



Validare vizudla - Sdecesib il tate vizugdea: sislarnbililcre

Pentru a asigura recunoasterea $i claritatea brandului Door in
Eod tes medi iles sl s aniand * od Fesiii bllEn e side vipe boepil i env e dd Iere
Togoubs o« fost ttesial Sinadl fenit @ scendmia de s Ui ad i J -t alaissty

decesihi-Pitate"

DO DO DO
OR OR OR

Deuteranopie Protanopie Tritanopie
(lipsa perceptiei verdelui) (lipsa perceptiei rosului) (lipsa perceptiei albastrului)

DO bo
OR oR Do

Vizibilitate redusda Vizibilitate redusa
blur 50% blur 100% OR



8. Culori

#FFFOf0

Floral White

#/f7e7c #aa8e8d #068d6e #245¢c7d

Gray Rosy Brown Lion Efsyontey Lkl
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Requli de utilizare:

Materialele imprimate pot avea fundal Lapis Lazuli cu text Floral
White sau invers.

Logoul poate apdrea in culorile Lapis Lazuli, Floral White sau
Lion.

Alb si negru se folosesc doar pentru materiale monocrome.

Ho el s Brawny- Esa st Granmotsy b e Folinsicker Bied s Saecen e SeLi aouloe
complementare.
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9. Tipografie

Adigiana Toyboyx
Garet

Space Mono

Reguli de utilizare:

Se pastreazd un contrast clar intre titlu s$i corpul textului.
Paleta cromaticéd a brandului va fi respectatd in toate aplicatiile.
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Font principal - Adigiana Toybox
Uikl cal pentout e ridnprsa sel ementerde anpact
Transmite energie, originalitate si spirit artizanal.

Font alternativ - Garet
Utilizat pentru titluri lungi, subtitluri, documente lungi.
Pentru claritate, organizare, pdastrdand coerenta brandului.

Font secundar - Space lllono
Prihieak pegt puhrext el ungiiadescraer it S koot i de sceral iy
Brera clharitate-cechilioryecisunaders modern:

Font accent - text scris de mana
Folosit pentru notite sau elemente grafice personalizate.
Adaugd o notd umand, autenticd si calda.
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10. Elemente grafice

TderbkateacBoar=ises ibirseazGpe s b ekl g haani chiet Filll i d stet ierpries i
inspirat de gestul natural al mé&inii care deseneazd.

Toute elementele aizucle Hreblie et rapsplta eadduras *ROTupoleten st
autenticitate;

g Forme Jflulde -l IRl tdes enate de aney ol aspeets Ll berwe b inaiupol o

e Tconuri simple, moderne, aliniate cu paleta cromaticd a brandului
siccu sEadl] Shlustratavide il psaesen deimantr;

® De evitat sunt patternurile aglomerate, gradientele dure sau
efectelkedartibiciglerss cares s Contragios” caracterul « orgamniare ol
brandului.

Foesker ellanontedes rardfice st reblTie s o st tavie - Senzdibl ciedle. wWaRetai e §
prospetime si confort vizual. : "
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11. Mascota

Mascota Door este un cé@ine personificat, ilustrat in stil organic, cu
trdsdturi recognoscibile si constante:

&= Sapcay "ochelary “de ssogRe’sr-ambet isubbi L sypechitliungs

® Pozitie umand, vestimentatie simpld s$i decenta.

Moseotasire tleata ssp it ity L sbropeublis s briebenoss cimoder s sce ol gis
apropiat de oameni.

yoec R it zota cdont: X T ecepteX L e ceare snegohegti et v lor e Boonis

o105t} o Tol 0 ey oo [V 208 ikl o e Wit We b ol o noalfe (R ol= ohe ral=l s dok sV Blbfc W Fo LoV Lo ool o eyel o o nigle.
de echipa de brand.
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12. Social media

Comunicarea Door in mediul digital trebuie s& reflecte unitatea
vizuald si tonald a brandului, indiferent de platformd sau format.

Reguli generale:

® o SerpdsEredatvcoerentaclieri Forasd Y ipodrgfdei co'f o L oMUl Vool it
brandului.

s olnaginailes Erebyres on e TaenIciEe Gl e sHa L ML N eaaT 1A o HEEO S S0
Fransmita sifeon reflectesvoceavinalorittensiyct it peaadiE o

Bot «hisuitidivotes

® Fotografii reale cu atmosferd autenticad.

¢S ELeniehis grafices oV i ammee.  F UL de s sitsliinadssdaseandi e e mMahor R n
stilaornqdnic:

o Compincminaeing rel s ber ogqrat L ssut ad ustraties S alnc deands s Inan st
clar vibe-ul Door.

s thexPeroaRes” TReSpec el i oyoocad tEbrandilall TPk et eoo sal ke e Lotels

empaticd, naturalad.
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Se

incurajeazda continutul creat de utilizatori (UGC):
PoskalileeshatyoiiBle vsdi o torBa Rl lewrealisa tastio c Liepticodre
surprind experienta Door (cafeaua, logatiag  pahgrele: atmosfera)
pot fi redistribuite pe canalele oficiale ale brandului.

UGG Breblufie - 50y ve Specter topulrwirzial v sy scromatde e la brandll s vs-
saereflechendilterticitalsasexneri shiel lloor,

e recomondassineura jare . eonund ot pran smen branordi shageuric k sa
hashtag-uri oficiale.

vor evita:

Imagini stock generice.

Vectori geometrici sau unghiuri ascutite.

Culori care nu fac parte din paleta cromaticd Door.
Aglomerarea vizuald sau suprapunerea excesivd de elemente.
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Identitate vizuala si brandbook realizate de Gonliner.



